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中國利郎宣佈二零一六年中期業績  

純利下降 3.9%至人民幣 2.66 億元  

整固渠道   零售效率提升  

同店銷售保持擴張  
 

財務摘要: 

人民幣百萬元 截至六月三十日止六個月 

 二零一六年 二零一五年 變動 

收入 1,173.9 1,188.4 -1.2% 

毛利 480.6 488.1 -1.5% 

經營利潤 311.1 343.4 -9.4% 

淨利潤 266.3 277.0 -3.9% 

每股盈利    

- 基本（人民幣分） 22.0 23.0 -4.3% 

- 攤薄（人民幣分） 22.0 22.9 -3.9% 

每股中期股息    

- 中期股息 13 港仙 13 港仙 - 

- 特別中期股息 

總額 

      5 港仙 

18 港仙 

      6 港仙 

19 港仙 

     -16.7% 

-5.3% 

毛利率 40.9% 41.1% -0.2 個百分點 

經營利潤率 26.5% 28.9% -2.4 個百分點 

淨利潤率 22.7% 23.3% -0.6 個百分點 

 

（香港 — 二零一六年八月八日）中國利郎有限公司（「中國利郎」或「本公司」，及其附屬公

司，統稱「本集團」；股份編號：1234）今天公佈其截至二零一六年六月三十日止六個月之中

期業績。 

 

受到消費疲弱的影響，本集團在上半年收入及淨利潤下降。期內淨利潤為人民幣 2.66 億元，

減少 3.9%。每股盈利人民幣 22.0 分，下降 4.3%。董事會建議派發中期股息每股 13 港仙及特

別中期股息每股 5 港仙。 

 

期內收入同比下降 1.2%至人民幣 11.74 億元。主品牌「LILANZ」的銷售額有所增加，微升 1.1%

至人民幣 10.95 億元；副品牌「L2」的銷售額下降 25.0%至人民幣 7,900 萬元。 

 

中國利郎主席兼執行董事王冬星先生說：「集團貫徹『提質不提價』的策略，提升產品的原創

性和性價比，務求以產品贏取市場。集團亦繼續加強供應鏈和零售渠道的管理，使渠道監控能

力提升，營運效率有所提升。雖然消費疲弱加上六、七月份受各地的暴雨及水災影響，無可避

免影響到本集團產品的零售表現，但是總結上半年的零售同店銷售仍然保持增長。」 

 

期內，集團繼續因應消費模式的轉變，在省會和地級市的購物商場開設大店，至二零一六年六

月底為止，數目已增至 50 至 60 家，銷售表現合符預期。於二零一六年六月三十日，本集團店




